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Zurich/ Sol othurn (ots) - An der diesjahrigen Preisverleihung des national en Award Corporate
Comuni cati ons® i m Metropol Zirich hat die Jury zum 7. Mal die innovativsten Kanpagnen nit

ei nem «Conmuni cat or » ausgezei chnet. Zudem wurde erstmal s auch ein Kategorienpreis, der Award
Soci al Media, vergeben.

Nach intensiven Di skussionen und hitzi gen Debatten standen Si eger kanpagnen des Award

Cor porate Communi cati ons® am 22. Septenber endlich fest. Von elf als «jurierbar»

ei ngestuften Konzepten aus allen Ecken der Schweiz haben zwei die Jury besonders lberzeugt:
der Ausbil dungsverbund «l ogi n Berufsbildung» in AOten fir di e Kanpagne «Logi n macht

Erfol gsstorys nbglich» und di e Zircher Agentur «Jung von Matt/Limrmat Public Relations» fiur die
Swi ssnem Kanpagne «Tecrmania - steig ein in die Wlt der Technik». Sie erhielten je eine der
begehrt en «Conmuni cat or s»- Skul pturen des Tessi ner Bil dhauers Pedro Pedrazzini.

Junge Ziel gruppe richtig angesprochen

Ker npunkt der Tecmani a- Kanpagne i st die neuentw ckelte, zentrale Plattformfir technische
Berufe wwwv tecnania.ch . «Bei dieser Kanpagne sind die Vernetzung nmit Social Media und die
Ansprache der jungen Ziel gruppe sehr gut ungesetzt worden», erlautert Jury-Mtglied Nadine
Borter, Werberin des Jahres 2011. «Der grosszugi ge Urgang nmit Bildern und interaktiven

El enent en nachen das Therma 'techni sche Berufe' erlebbar und regen zum Ent decken an.» Das
zwei te Siegerprojekt, «Login macht Erfol gsstorys niglich», ist von der Aufgabenstellung her
ahnlich. Login als Ausbil dungsverbund in der Welt des Verkehrs erndglicht Jugendlichen
marktori entierte Berufslehren, Praktika und Witerbil dungen. «Di e ziel gruppengerechte und

I angfristig angel egte Unsetzung der Plattform"™ ww.login.org " ist sowohl on- wi e auch
of fline perfekt gelungen», lobte Jurymtglied Beat W Werder, Head of Corporate

Communi cati ons der Publi G oupe Lausanne.

Zwei weitere Anwarter fur den Award- CC waren di e Kanpagne «100 ans Verrerie de St-Prex»,
ei ngerei cht von Farner Lausanne, sowi e «Brain Bus 2010», konzipiert von der Agentur Life
Sci ence Conmuni cation in Kisnacht.

Prem ere fiur den Kategorienpreis Award Soci al Media

Nebst dem Award Cor porate Comunications® i st zumersten Mal in der Schweiz auch ein

Kat egori enpreis fur Social - Medi a- Kanpagnen verliehen worden: Der Award Soci al Media (lanciert
am 1. Februar 2011). Von Anfang April bis Ende Juli wurden 46 Kanpagnen ei ngereicht; davon
erfillten 37 die Vorgaben der Jury. Nach einer intensiven Votingphase, an der via Facebook
Uber 8' 400 Personen teil nahnen, machte der Schndppchen- Anbi eter www. Dei nDeal .ch » das

Rennen. Der zweite und dritte Platz ging an di e Kanpagnen « www. nmyswi sschocol ate.ch » und
das Ostschwei zer Kulturprojekt der J. S. Bach-Stiftung «Bach er |ebt». Stefan Schar, CEO
Soci al Medi aSchwei z, hielt die Laudatio: «Der Erfolg der Kanpagnen beruht auf dem Engagenent
und der Authentizité&t der Kanpagneni nhaber und der engen enotional en Bi ndung zu i hrer
Community. Das hat sich wéhrend der ganzen Votingphase ei ndricklich gezeigt.»
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Ref erate: Vom Kundennut zen bis zur Eurokrise

Zwi schen den Prei sibergaben setzten spannende Referate abwechsl ungsreiche Akzente. Dr. Guido
Keel , Dozent und Medi enwi ssenschaftler am I AM Institut fur Angewandte Medi enwi ssenschaft der
ZHAW W nt ert hur, diskutierte die Frage «Was fiur einen Nutzen hat Social Media in der

Cor porat e Conmuni cations?». «Dass der Einsatz von Social Media in der

Unt er nehnmenskomuni kation imrer wichtiger wird, bestreitet kaumjenmand», weiss Keel. «Aber
nur wenn das Zi el publi kum den Mehrwert einer Social - Medi a- Asnwendung erkennt, entsteht auch
fur das Unternehnen sel bst ein Nutzen.» Was diese Erkenntnis fir die Praxis bedeutet,

erl duterten di e Co-Referenten Roman Probst, CEO Transl ation-Probst AG und Beat Z' graggen,
Geschéaftsfuhrer Worldsites.

Zur Preisverlei hung des Award Corporate Conmmuni cati ons® griff Hanni ng Kenpe, CEO des

Prei ssponsors Grayling Schweiz, mt dem Referat zum Thema «Konmuni kati on i m Spannungsfel d
der Eurokrise» die aktuell e Wahrungsthemati k auf. Er warnte ausdrucklich davor, falsche
Schl Gisse zu zi ehen: «Der verhal tnismissig teure Franken verstéarkt den Druck auf

Di enstl ei stungen, die relativ einfach auch i m Ausl and ei ngekauft werden kdénnen wi e zum

Bei spi el Design- oder Programmierleistungen. Dieser Trend ist nicht neu, er beschl eunigt
sich durch di e Wahrungskrise | ediglich. Fiur Kommuni kationsdienstleister geht es al so darum
noch starker als bisher durch Marktexpertise zu punkten. Dann haben sie grosse Chancen, die
noment ane Marktsituation erfol greich zu bewal tigen. »

Di e di esjahrige Verlei hungszerenmoni e durfte auf die Unterstitzung zahl reicher Partner zahlen -
al l en voran di e beiden Preissponsoren Gayling Schweiz und news aktuell sow e die

Expert engruppe Soci al Medi aSchwei z. Nach ei nem her zl i chen Dank ans Publi kum alle Award-

Bewer benden, Juroren, Partner und den Award-CC-Initiant Roland Bieri, |nhaber der Agentur Bi-
Com feierten die Kommuni kationsfachl eute die Awards und Preistrager beimtraditionellen

Net wor ki ng- Apér o.

Uber den Award Corporate Commruni cati ons®

Der Award Corporate Communi cations® steht fur kreativ vernetzte Komuni kati onsl ei stungen und
wird jahrlich verliehen. Ziel ist die Férderung der professionellen internen und externen
Kormmuni kati on in Unternehnen, Nonprofit-Organisationen und der 6ffentlichen Verwaltung.
Ausgezei chnet werden Konzepte von Fachl euten, die auf kreative Art einemintegrierten Ansatz
folgen - und danmit bei den angesprochenen Di al oggruppen ei ne nachhal ti ge

Konmuni kat i onswi rkung erzi el en. Teil nahnmeberechti gt sind Konzeptteans oder Einzel personen
aus Agenturen, Unternehmen sow e anderen Organi sationen. Die Qualitat der

Komuni kati onskonzept e und deren Unset zungen werden von einer Fachjury beurteilt.

Uber den Award Social Media

Zumersten Mal wird 2011 als Kategorienpreis des Award Corporate Conmuni cati ons® ei n Konzept
mt Schwerpunkt Social Media ausgezeichnet. Danit soll der zunehnenden Bedeutung von Soci al
Media als Teil der Corporate Communi cations Rechnung getragen werden. Fur den Kategorienpreis
«Award Soci al Medi a» kénnen Kanpagnen ei ngerei cht werden, die crossnedial aufgebaut sind und
m ndestens drei unterschiedliche Medi en beinhalten.
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